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Przywo∏ywanym, wdzi´cznym jej sym-
bolem, pozostaje pami´ç osoby zna-

mienitego przodka – Jana Klemensa Bra-
nickiego, hetmana wielkiego koronnego,
pretendenta do polskiej korony. 

Ta Êwietna osobistoÊç i wyrafinowany
smakosz ˝ycia, s∏ynà∏ jako goÊcinny go-
spodarz ekstrawagancko przepysznych
przyj´ç, które wydawa∏ w swojej magnac-
kiej rezydencji wzorowanej stylem archi-
tektonicznym na wielkich francuskich za-
∏o˝eniach parkowo-pa∏acowych. Zapro-
szeƒ do udzia∏u w wielodniowych wystaw-
nych balach w „podlaskim Wersalu” nie
odrzucali najznakomitsi, utytu∏owani
cz∏onkowie europejskiej socjety dwor-
skiej, przydajàc im blasku i czyniàc z nich
odnotowywane w kronikach g∏oÊne towa-
rzyskie wydarzenia. 

Tutejszej goÊcinnoÊci we wspó∏cze-
snym wydaniu mogà pokosztowaç turyÊci
decydujàcy si´ na skorzystanie z pakietu
us∏ug nowego produktu turystycznego
„GoÊcinny Bia∏ystok”. Grupa dziennika-
rzy zaproszonych przez Podlaskà Regio-
nalnà Organizacj´ Turystycznà, mia∏a
okazj´ w trakcie krótkiej, doskonale zor-
ganizowanej wizyty studyjnej, szczegó∏o-
wo poznaç wartoÊç oferty, która obejmu-
je mi´dzy innymi trzydniowy pobyt w wy-
kwintnym hotelu „Branicki”, spacer
z przewodnikiem po mieÊcie „Szlakiem
Jana Klemensa Branickiego”, biesiad´
podlaskà w Folwarku Nadawki i czynny
wypoczynek w Golf Parku Lipowy Most 
– w sercu Puszczy Knyszyƒskiej.

Szkolenie przynios∏o efekt
W spotkaniu z przedstawicielami me-

diów uczestniczy∏ Adam Poliƒski, pierw-
szy zast´pca prezydenta Bia∏egostoku,
Krzysztof Marek Karpieszuk, Dyrektor
Departamentu Prezydenta Miasta, Grze-
gorz Chocian, prezes firmy Ekoton sc,
koordynator projektu „Turystyka –
wspólna sprawa”, cz∏onkowie grupy part-
nerskiej – Marek Grzesiak, dyrektor ho-
telu „Branicki”, Anna Horodeƒska, kie-
rownik sprzeda˝y i marketingu hotelu
„Branicki”, Katarzyna Pierwenis, twór-
czyni pamiàtek regionalnych i przewod-
nik turystyczny, Pawe∏ Snarski, Krzysztof
Dmochowski, i S∏awomir Kiszycki w∏aÊci-

ciele Folwarku Nadawki i firmy „Casa-
blanca Catering sp. z o.o.”, Urszula
i Piotr Zdrojkowscy, w∏aÊciciele Golf Par-
ku Lipowy Most, Jolanta Sitko, dyrektor
agencji turystycznej „Nowator”, sprzeda-
jàcego produkt turystyczny oraz czuwajà-
ce nad zachowaniem merytorycznego to-
ku i sprawnym przebiegiem ca∏ej wizyty –
Jadwiga Dàbrowska, dyrektor PROT
i Monika Kupryjaniuk, pracownik biura
PROT. 

– Powstanie produktu jest wynikiem
wspó∏pracy grupy partnerskiej, która za-
wiàza∏a si´ w efekcie szkoleƒ programu
„Turystyka – wspólna sprawa”. W trakcie
szkoleƒ w hotelu „Branicki” doszliÊmy do
wniosku, ˝e dobrze by∏oby po∏àczyç si∏y
w realizacji wspólnego przedsi´wzi´cia,
które zmieni∏oby opinie o trzystutysi´cz-
nym Bia∏ymstoku uchodzàcym za miasto
nieciekawe, w którym nic si´ nie dzieje –
mówi Anna Horodeƒska. – Mamy
w swojej grupie wszystkie podmioty, dzi´-
ki którym mo˝emy w sposób w∏aÊciwy
przyjàç goÊci, zapewniç im nocleg, wy˝y-
wienie i ciekawy program pobytu. 

Wykwintny standard 
i ludowa tradycja

Zaznaczmy na wst´pie, ˝e pakiet
us∏ug w ramach „GoÊcinnego Bia∏egosto-
ku” stworzony zosta∏ z myÊlà o klientach,
którzy niespecjalnie liczà si´ z groszem
oraz, co nie mniej wa˝ne, majà upodoba-
nie do sp´dzania wolnego czasu w licz-
nym towarzystwie. Ch´tni muszà spe∏-
niaç obydwa warunki: cena trzydniowego
pobytu to 760 z∏ od osoby, przy czym naj-
mniejsza liczebnie grupa uczestników
ustalona zosta∏a na 10 osób. Z tej przy-
czyny aprobujàcym okiem spojrzà na no-
wy produkt przede wszystkim organiza-
torzy specjalizujàcy si´ w ogólnie rozu-
mianej turystyce biznesowej. Skrojenie
oferty pod ich potrzeby jest w pe∏ni uza-
sadnione. TuryÊci konferencyjni oraz lu-
dzie interesu dominujà wÊród podró˝-
nych pojawiajàcych si´ w mieÊcie. Oni
te˝, co nie ulega wàtpliwoÊci, nie dopa-
trzà si´ w programie pobytu s∏abego
punktu.

Jak wiadomo decydujàce o powodzeniu
bywa na ogó∏ pierwsze wra˝enie, które
w tym wypadku nie mo˝e byç lepsze. Po-
czàtek przygody w Bia∏ymstoku rozpoczy-
na si´ na progu kameralnego, cztero-
gwiazdkowego hotelu „Branicki”. Wita nas
odtworzona, uroczo staroÊwiecka architek-
tura odbudowanej kamienicy przy ulicy
Zamenhofa 25. Wysmakowane wn´trza za-
aran˝owane z dba∏oÊcià o konsekwencj´
stylu nawiàzujàcego do lat przesz∏oÊci.
Przypominajà o niej wymyÊlne szczegó∏y.
Czasem drobiazgowo przerysowane, jak
w przypadku zabawnych dêwi´ków imitujà-
cych odg∏osy skrzypienia starego mechani-

Study press PROT

Pierwszy profesjonalny produkt
Pora skoƒczyç z wizerunkiem Bia∏egostoku, miasta nijakiego,
pozbawionego wyrazu, bez przekonujàcej wizji rozwoju us∏ug
turystycznych. Pojawia si´ szansa na zmian´ tego ma∏o chwa-
lebnego stereotypu. A to za sprawà nowego produktu turystycz-
nego, który w warstwie promocyjnej odwo∏uje si´ do ujmujàcej
cechy, którà szczycà si´ mieszkaƒcy miasta: „GoÊcinnoÊci”. 

Foyer hotelu Branicki. Od lewej Jolanta Sitko, dyrektor agencji turystycznej „Nowator”, Marek Grze-
siak, dyretor hotelu Branicki, Anna Horodyƒska, kierownik sprzeda˝y i marketingu hotelu Branicki,
Katarzyna Pierwenis, twórczyni pamiàtek regionalnych i przewodnik turystyczny oraz Jadwiga Dàbrow-
ska, dyrektor Podlaskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej
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zmu dobywajàce si´ z dyskretnego g∏oÊnika
w supernowoczesnej hotelowej windzie.

– Najbli˝szym odniesieniem do standar-
du hotelu „Branicki” jest przedwojenny
bia∏ostocki „Ritz” zaliczany do najznamie-
nitszych hoteli w Polsce – stwierdza dyrek-
tor Marek Grzesiak. – W tej chwili hotel
cieszy si´ bardzo wysokà frekwencjà goÊci,
tak˝e zagranicznych. Nasza dewiza brzmi:
„Hotel Branicki wi´cej ni˝ goÊcinnoÊç”.
Cieszymy si´, ˝e goÊcie podkreÊlajà nie tyl-
ko walory wyposa˝enia i klimatu, ale i pro-
fesjonalizm personelu. Niewiele znaczy luk-
sus wn´trz bez perfekcyjnej obs∏ugi

Po spacerze po Bia∏ymstoku i zwiedze-
niu unikatowego Muzeum Ikon w Supra-
Êlu pod opiekà Katarzyny Pierwenis –
przewodnika i jednoczeÊnie producenta
pamiàtek regionalnych, uczestnicy przeno-
szà si´ do oddalonego o dwa kilometry od
granicy miasta – Bia∏ostockiego Muzeum
Wsi. Skansen frapuje zbiorem ekspona-
tów, ale szybko nu˝y. Zwiedzajàcy ̋ yczy∏by

sobie wi´kszej dozy inwencji w aran˝acji
terenu i prezentacji ekspozycji, która na-
wiasem mówiàc, a˝ prosi si´ o inwestycje
mogàce o˝ywiç to wyjàtkowe miejsce. Za
to po sàsiedzku, w Folwarku Naddawki,
powitani zostaniemy z ˝ywio∏owà werwà,
hucznà podlaskà ucztà przy dêwi´kach ka-
peli. Zabawa trwa dopóki goÊciom starcza
si∏ przy sutych, ma∏o dietetycznych sto∏ach. 

Efektownym ukoronowaniem pobytu
b´dzie wizyta na polu golfowym. W Golf
Parku Lipowy Most, regularnie kilkadzie-
siàt osób tygodniowo maszeruje od do∏ka
do do∏ka, po nierozleg∏ym (ale rozbudowy-
wanym) trawiastym terenie, oddajàc si´
grze uznawanej za sposób relaksu zarezer-
wowany dla finansowych elit. Ale przeko-
nujemy si´, ˝e nie tylko. – PostanowiliÊmy
walczyç ze stereotypami, ˝e golf jest dla sno-
bów, którzy nie wiedzà, co robiç z pieni´dzmi
i czasem. Ten golf, który proponujemy, to ro-
dzinny wypoczynek, atrakcje dla ca∏ej rodzi-
ny – wyjaÊnia Piotr Zdrojkowski, w∏aÊciciel
posiad∏oÊci i zarazem instruktor cierpliwie
wyjaÊniajàcy zasady prawid∏owego back-
swingu rozemocjonowanym adeptom sztu-
ki uderzania pi∏eczki z twardego plastiku
w kierunku greenu. Zm´czonych wysi∏-
kiem sportowców czeka obiad w stylizowa-
nym dworku lub, jeÊli kto woli, dania z gril-
la na Êwie˝ym powietrzu.

Nawet najlepszy towar nie znajdzie na-
bywcy bez w∏aÊciwej sieci sprzeda˝y.
„GoÊcinny Bia∏ystok” wejdzie do katalogu
znanego bia∏ostockiego biura turystycznego

„Nowator”. Pierwsi zainteresowani telefonu-
jà ju˝ z pytaniami o szczegó∏y. To dobry pro-
gnostyk, ale jak przewiduje dyrektor Jolanta
Sitko, nowy produkt wymaga∏ b´dzie prze-
myÊlanej promocji i dotarcia do wybranych
grup odbiorców.

– Wkrótce powstanie strona internetowa
„GoÊcinny Bia∏ystok” oraz towarzyszàcy jej fol-
der – zapowiada Jadwiga Dàbrowska, dyrek-
tor PROT. Komplet informacji dost´pny b´-
dzie tak˝e na stronach internetowych PROT
oraz Urz´du Miasta, który jako cz∏onek Pod-
laskiej ROT wspiera przedsi´wzi´cie. 

Czas na strategi´
– To produkt bar-

dzo na czasie – oce-
nia zast´pca prezy-
denta Adam Poliƒ-
ski (na zdj´ciu) –
Bia∏ystok nie ma
wielkiego potencja∏u
turystycznego. Stara-
my si´ to zmieniç,
tworzymy kalendarz
imprez, budujemy
wizerunek miasta oparty o historyczne tradycje,
∏àczàce wartoÊci ludowe i legend´ miasta ma-
gnackiego, które wyros∏o i ˝y∏o przy pa∏acu het-
mana Branickiego.

Udana wspó∏praca w ramach PROT
zaowocowa∏a profesjonalnym produk-
tem, który z powodzeniem pretendowaç
mo˝e do Certyfikatu Polskiej Organizacji
Turystycznej. n

W 2006 roku na zlecenie Podla-
skiej Regionalnej Organizacji Tury-
stycznej, przy udziale finansowym
Urz´du Miasta Bia∏ystok i Minister-
stwa Gospodarki, opracowany zo-
sta∏ „Program rozwoju markowego
produktu turystycznego dla Miasta
Bia∏ystok, jako modelowego rozwià-
zania dla budowy marki miasta”.
Program ten koncentruje si´ na
okreÊleniu wiodàcych produktów
miasta i opracowaniu ich g∏ównych
komponentów. Wskazuje równie˝
sposoby budowy i rozwoju tych pro-
duktów oraz wdra˝ania ich na ry-
nek. Jest to doskona∏y materia∏ do
tworzenia nowych produktów tury-
stycznych, które w przysz∏oÊci przy-
czynià si´ do podniesienia atrakcyj-
noÊci miasta Bia∏ystok.

Prezydent Bia∏egostoku Tadeusz Truskolaski skierowa∏ zaproszenie do
w∏adz Âwiatowego Zwiàzku Esperanto do zorganizowania kongresu w 2009 ro-
ku w grodzie nad Bia∏à. Termin zosta∏ wybrany nieprzypadkowo, bowiem za dwa
lata przypadnie 150. rocznica urodzin twórcy j´zyka esperanto – Ludwika Za-
menhofa, który przyszed∏ na Êwiat nieopodal posadowionego obecnie przy ulicy
jego imienia Hotelu Branicki. Zaproszenie zosta∏o przyj´te i w 2009 roku Bia∏y-
stok b´dzie goÊci∏ 94. Âwiatowy Kongres Esperanto.

Muzeum Ikon w SupraÊlu. Cela mnicha piszàcego ikon´ Golf Park Lipowy Most. Lekcja skomplikowanych zasad zachowania na greenie
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